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JUSTIFICACION

Erase una vez un vasto territorio en el corazén de Espana, un lugar de historia
profunda y paisajes majestuosos: la Siberia Espafola, situada en el Seforio de
Molinq, al noreste de Guadalajara. Con casi 3.000 km? de extensién y apenas a dos
habitantes por kildmetro cuadrado, esta tierra vive una lenta desaparicion. Las
escuelas cierran, los negocios bajan la persiana y las casas se quedan en silencio.

De esta realidad nace un anteproyecto cargado de intencién y emocion: "Paisaje
con Paisanaje’. Una intervencion artistica que no busca solo mostrar, sino tocar el
alma de quien la vea. Porque cuando el arte habla, puede despertar conciencias.
Este proyecto es un grito mudo contra el abandono rural, una llamada a mirar
mas alla de las cifras y sentir la pérdida de lo cotidiano.

Su propésito es claro: hacer visible lo invisible, darle rostro a la despoblacion,
provocar reflexibn y encender la chispa del cambio. Porque adn hay tiempo.
Porque nuestros pueblos merecen futuro.




DESTINATARIOS

+

Este proyecto no habla solo a unos pocos: habla
a todas y todos. 'Paisaje con Paisanagje’ estd
dirigido a quienes caminan por las ciudades sin
saber que hay pueblos enteros quedandose sin
voces. A las personas que trabajan en
instituciones, en centros educativos, en medios
de comunicacidon, en organizaciones publicas o
privadas con capacidad de accion. A artistas,
pensadores, estudiantes, profesionales y a toda
la ciudadania que adn cree en el poder del
territorio y de la memoria.

Son destinatarios quienes alguna vez sintieron
la raiz en la tierra, aunque hoy vivan lejos.
Quienes entienden que el futuro no puede
construirse olvidando el pasado, ni dejando
atrds lo rural como si fuese una pdagina cerrada.
Este mensaje es padra quienes pueden mirar
mas alld del ruido urbano y ver el valor de lo
callado, de lo que resiste.

Porque solo con su mirada, su implicaciéon y su
reflexibn, este grito silencioso puede
transformarse en movimiento. En cuidado. En
esperanza. #Aquiviviaalguien i Macane
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OBJETIVOS

CONCIENCIACION Y DATOS

Sensibilizar sobre la despoblacion a
través del arte.
Dar a conocer datos visuales de la

despoblacidon de la Siberia Espafola.

DIFUSION DEL PROYECTO

Exhibir el proyecto en grandes ciudades
para generar impacto.

DIALOGO Y REFLEXION

Fomentar la reflexion sobre causas,
consecuencias y soluciones de la
despoblaciéon

< OBIFTIVOS

INCIDENCIA POLITICA

Alertar a organismos para fortalecer
medidas contra la despoblacion.

VISIBILIDAD DE MUJERES ARTISTAS
RURALES
Visibilizar el trabajo de mujeres artistas
y su compromiso territorial.




DESARROLLO Y METODOLOGIA

CREACION DE ESCULTURAS

Una instalacién compuesta por 12 a 20 siluetas
humanas a escala 1:1, representando acciones
cotidianas como caminar, abrazar, trabajar o
mirar al horizonte. Cada figura lleva un hueco en
forma de corazdn, por donde se filtra una luz
simbolica, recordando la ausencia con calidez.

A sus pies, una placa discreta con el nombre,
profesion y fechas clave de la persona
homenajeada.

Las siluetas se colocan de forma dispersa en
espacios publicos rurales, integrandose en plazas,
caminos Yy pdisajes de la Siberia Espanolaq,
generando encuentros intimos y sorpresivos con la
memoria.

La obra es itinerante, viagjondo de pueblo en
pueblo, dejando huella en cada comunidad. En
cada parada, se realiza un registro fotogrdafico
profesional, capturando la relacidén Gnica entre las
figuras, el entorno y sus espectadores.

ESTUDIO PUBLICITARIO

Campania: "Aqui Vivia Alguien®.
Concepto: Siluetas en entornos
rurales, video a grandes ciudades.
Video (60s): Silencio rural —
aparicion siluetas (historias) =
mensaje ("La despoblacioén es un
vacio que se acerca”) = llamada a
la accién (QR).

Difusion Urbana:

Soportes fisicos (pantallas, mupis,
instalaciones).

Redes sociales (videos cortos,
historias, hashtag
#AquiViviaAlguien).

Web de la campania (historias,
mapaq, colaboracioén).

Redes Sociales: Humanizar, viralizar,
conversar (mini-documentales,
time-lapses, testimonios, contenido
grafico, sonidos evocadores).
Medios de Prensa: Legitimar vy
amplificar (notas de prensa, rueda
de prensa, dossier, articulos de
opinién).

Web: Conectar emocionalmente,
informar, facilitar la acciéon (video
inicio, mapa interactivo, historias,
recursos educativos).

Calendario de Lanzamiento: Teaser
— intervencidn primer pueblo +
video — nota de prensa + web —
campana redes +  esculturas
ciudad — eventos + entrevistas.



DESARROLLO Y METODOLOGIA

DESARROLLO ESCULTORICO

Las siluetas, de disefio conceptual pero
evocadoramente humano, se recortan con
precision para sugerir cuerpos en gesto, sombra o
recuerdo. Su forma sugiere mds de lo que
muestra: una ausencia que habla.

Estdn fabricadas en acero Corten de 1 cm de
grosor y 180 cm de altura, montadas sobre una
base que les da estabilidad y presencia. El
material, resistente y noble, desarrolla con el
tiempo una pdatina oxidada, como si el propio
paso de los anos se adhiriera a su piel.

El proceso de creacidén, mediante corte laser o
plasma de alta precisién (ARM Waterjet), asegura
lineas limpias, exactas y un cardcter industrial que
contrasta con la emocionalidad de su mensaije.

La estética del oxido no es un defecto, sino un
lenguaje: habla de abandono, paso del tiempo y
memoria. Cada figura es una herida visible en el
paisaje, y a la vez, una ofrenda poética.

DOCUMENTACION

Dar a conocer datos objetivos de la
despoblacion de la Siberia Espaniola.
La documentacion recopilard datos
de despoblacion en el Sefiorio de
Molina del INE, IECLM y fuentes locales.
Se contactara a los ayuntamientos
para obtener datos de contacto,
normativa de espacios publicos,
potencial apoyo logistico y ubicacion
de interés en el proyecto.

Lo documentacion audiovisual de
alta calidad difundird el proyecto en
ciudades y online, apoyada por datos
visualizados e historias humanas. Un
dossier de prensa informard a los
medios.

La web y redes sociales mostrardn
galerias, videos, datos, etc.. Esta
documentacion busca informar e
impactar emocionalmente sobre la
despoblacion.

ESTRATEGIA DE DIFUSION

e Fase Turistica: Sensibilizar, reflexionar, atraer
turismo consciente, dinamizar economia local,
preservar memoria. A través de:

Itinerancia de 12-20 siluetas en plazas clave.
Objetivos: Sensibilizar, turismo consciente,
economia local, memoria.

SubFases: Creacién/Planificacién —
Implementacién — Expansion (opcional) —
Promocion — Impacto.

Enfasis en ubicacion central en plazas.

e Fase Urbana: Esta fase tiene como objetivo llevar
el mensaje de #Aquiviviaalguien a un publico
urbano mas amplio, generando impacto vy
conciencia sobre la despoblacidon en la Siberia
Espafola. Exposicion fotografica, réplicas ligeras,
publicidad (paneles, marquesinas), web/redes,
contacto medios.




CRONOGRAMA
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Investigacion, concepto, materiales, diseno.

Produccion siluetas.

Instalaciones en pueblos, documentacion

Diseno y produccion difusion, gestion
exposiciones.

e Campana difusion ciudades, evaluacion,
continuidad.
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INVESTIGACION Y
DOCUMENTACION

Recopilacion de
datos sobre la
despoblacion

Runiones del
colectivo

Seleccion de
materiales y
proveedores

Disenho y
prototipado de
figuras
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PRODUCCION
ESCULTORICA

Material

Corte y acabo

Peana vy anclaje

Lamparas y placas

PRESUPUESTO
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LOGISTICA E
INSTALACIONES

Transporte e
instalacion

Mantenimiento

Documentacion
audiovisual

Material
promocional

DIFUSION Y GESTION

Marketing y
publicidad

Empresa gestion

cultural

Empresa
especializada en
subvenciones

® Investigaciéon y documentacion
® Produccion de siluetas
Logistica e instalaciones
@ Difusion en grandes ciudades
© Costes empresa gestion cultural
@® Empresa busqueda de subvenciones



POSIBLES FUENTES DE
FINANCIACION

REWILDING SPAIN

LEADER

DIPUTACION

SUBVENCIONES EUROPEAS GESTIONADAS A
TRAVES DEL AYUNTAMIENTO Y “ La Coman”.
CROWDFUNDING

EMPRESAS PATROCINADORAS

ART FOR CHANGE de Fundacién la Caixa.

XVI Edicidon de los Premios de Excelencia a la
Innovacion para Mujeres Rurales 2025.

Plan de Igualdad 2024-2026 del Ministerio de
Cultura.




“Nos nhegamos a que nuestros pueblos sean
solo un recuerdo en la memoria colectiva.
Este proyecto es nuestro grito de rabia ante
la ausencia, pero también la semilla de un
futuro donde el paisanaje vuelva a florecer
en nuestro paisajes”

#Aquiviviaalguien
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hola@aquiviviaalguien.es

Www.aquiviviaalguien.es

Calle Cualquiera 123,
Cualquier Lugar
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